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В И Д ЕО РО Л И К, М АРКЕТИНГ, КО Н ТРО Л Л ЕР,- М ОДУЛЬ РА СШ ИРЕН ИЯ, 
ИСТО ЧНИК П И ТА НИЯ, П РИ БО РН А Я А В Т О М А Т И К А

Объектом исследования настоящей работы являются семейство прибор­
ной автоматики контроллера SIMBOL-100.

Цель работы - разработать информационных средств повышения конку­
рентоспособности продукции Общества с ограниченной ответственностью 
«F [ а у ч но-п ро из водстве н н ы й центр «Европ ри бор».

Проведен анализ средств повышения конкурентоспособности продукции пу­
тем создания видеороликов для видеохостинга Youtube. Проведен анализ парамет­
ров:

• модуля центрального процессора S-100-CPU;
• модуля Simbi-10 в составе контроллера SIMBOL-100;
» модуля расширения S-100-AI6;
• модуля расширения S-100-АО4;
• модуля расширения S - ! 00-DI16;
« модуля расширения S -100-DO 16;
» модуля расширения S-l 00-RO8;
» модуля расширения S-100-RTD6;
• модуля расширения S-100-TC8;
» модуля расширения S -100-LJI4;
• источника питания PW-8.

По полученным материалам подготовлены и изготовлены видеоролики.
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12. Анализ параметров источника питания PW-8. Подготовка и изготов 
.пение видеоролика «Обзор источника питания PW-8» продолжительно
стью (макс.) 2 мин.
Заключение



ВВЕДЕНИЕ

Интернет-сегмент рекламного рынка развивается быстрее остальных его 
составляющих. Интерес представляет то, что его показатели продолжали у л уч ­
шаться во время экономических кризисов, тогда как рынок в целом демонстри­
ровал отрицательную динамику. Так, например, за первое полугодие 2018 г. 
цифровой сегмент вырос на 21%, тогда как весь рынок -  на 13%.

В сети Интернет размещ аются различные виды рекламы, каждый из ко­
торых имеет свои особенности, стратегию размещ ения, применяется для опре­
деленных целей. В настоящее время наиболее быстрорастущим сегментом 
рынка онлайн-рекламы является видеореклама. Специалисты отмечают, что 
сегмент видеорекламы в Интернете в 2017 г. вырос на 26%. По их мнению, эта 
положительная тенденция будет сохраняться и в будущем. Динамичный рост 
рынка видеорекламы аналитики объясняют несколькими причинами

Видеореклама обладает таким важным, уникальным преимуществом пе-. 
ред другими видами рекламы, как многокомпонентность. Видеореклама оказы" 
вает воздействие на слух и зрение одновременно, то есть содержит аудио- и 
визуальный компоненты.

Следующим преимуществом видеорекламы можно назвать ее информа­
тивность. Видеоролик позволяет рассказать о свойствах товара, максимально 
приблизив их к реальным, показать продукты в различной обстановке, проде­
монстрировать, каким образом они производятся, функционирую т в процессе 
использования. Содержанием ролика также мож ет быть рассказ о сотрудниках 
предприятия. Данный формат позволяет открыто показывать производствен­
ные процессы и напрямую обращаться к покупателям.

Для рекламодателя важной характеристикой видеорекламы является воз­
можность взаимодействия, диалога между потенциальным клиентом, просмот­
ревшим видеоконтент, и компанией, размещ ающ ей рекламу. Важно то, что ви­
деореклама демонстрируется на площадках, которые имеют многочисленную 
аудиторию, например, социальные сети «ВКонтакте», «Фэйсбук», видеохо-1 
стинг «YouTube». Пользователи имеют возможность выразить свое мнение о 
рекламируемом продукте или услуге, написав отзыв или поставив лай к или 
д излай к. Заказчик видеоролика оценивает его эффективность, анализируя дан­
ные о количестве просмотров видеозаписи, составе аудитории по месту прожи­
вания, числе просмотров по дням. Эта информация необходима для определе­
ния конверсии, которая является одним из показателей результативности ре­
кламного видеоконтента. По мнению экспертов, потребители предпочитают 
аудиовизуальный контент. Статистика говорит о том, что в 70% случаев про­
смотр рекламного видео заканчивается покупкой или каким-либо другим дей­
ствием пользователя.

Таким образом, создание видеорекламы является эффективным сред­
ством повышения конкурентоспособности продукции. Цель данной работы яв­
ляется анализ технических характеристик устройств линейки контроллера 
SIMBOL-100 и создание рекламных видеороликов на их основе.
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