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РЕФЕРАТ

Отчет 55 с., 29 табл., 10 источников, 6 приложений:

ИНФОРМАЦИОННО-РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ,
КЛАССИФИКАЦИЯ РЕКЛАМНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ, АНАЛИЗ 
РЫНКАНАУЧНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ, КЛАССИФИКАЦИЯ 
ИННОВАЦИОННЫХ РАЗРАБОТОК, СПРОС НА НАУЧНЫЕ 
РАЗРАБОТКИ, РЕКЛАМНАЯ СТРАТЕГИЯ.

Объектом исследования являлась коммерческая деятельность ЦТТ У О 
«ВГТУ» по выявлению реального и потенциального спроса на 
инновационную продукцию.

В результате исследования проанализирован инновационный 
потенциал ЦТТ У О «ВГТУ», сопоставлен с инновационными потребностями 
предприятий концерна «Беллегпром», разработан план рекламной кампании 
для производителя трикотажных многозональных полотен и бизнес-планы 
инвестиционных проектов для выпуска компрессионных медицинских 
колготок и жилета медицинского разгрузочного специального.
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ВВЕДЕНИЕ

Информационно-рекламная политика ЦТТ УО «ВГТУ» направлена на 

формирование осведомленности потенциальных потребителей инноваций о 

завершенных НИОКР, с одной стороны, с другой - учитывая потенциал научных 

кадров и лабораторий высшего учебного заведения -  изучение спроса и вьивление 

потребностей в инновационных разработках для формирования плана научных 

исследований. Актуальность исследования состоит в том, чтобы повысить 

эффективность информационно-рекламной деятельности.

Цель исследования систематизировать инновационные продукты, оценить их 

коммерческий потенциал, чтобы выявить разработки, по которым активизация 

рекламных усилий, приведет к реальному внедрению в производство, и разработать 

для них бизнес-план и план рекламной кампании.
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