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УДК 339.13: 664

ИССЛЕДОВАНИЕ РЫНКА МОЛОЧНОЙ ПРОДУКЦИИ:
РЕСПУБЛИКАНСКИЙ И МИРОВОЙ АСПЕКТЫ
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До недавнего времени набор продуктов в корзине рядового покупателя выгля-

дел достаточно стандартно: пакет молока или кефира, банка сметаны, кусок сыра.
Сейчас ситуация в корне изменилась. Белорусские производители вывели на ры-
нок собственные товары, которые смогли не только занять достойное место ря-
дом с раскрученными марками, но и стать доступными для всех слоев населения.
Сегодня наблюдается практически полное господство продукции отечественного
производства. По определенным позициям наши производители не просто срав-
нялись с иностранными, но и смогли даже превзойти их.

Рисунок 1 ─ Предпочтения потребителей молочной продукции Беларуси

Общая картина рынка молока на данный момент выглядит следующим обра-
зом. Максимальными темпами производство росло в развивающихся странах. В
результате их доля в мировом производстве достигла 47,5%.Производство моло-
ка в странах ЕС в прошлом году снизилось, а в отдельных странах молоко резко
подскочило в цене. Важным региональным поставщиком молока становится Бе-
ларусь. В 2007 г. производство молока здесь возросло на 4%. Экспорт молочных
продуктов возрос на 10%. За период с начала марта цена закупки сырого молока
снизилась на 5,6%. Повысились цены на сыры сычужные на 0,2%. Цены на сли-
вочное масло пока остаются стабильными, а цены на молоко снизились на 0,1%.
Объем импорта из Белоруссии увеличился в среднем на 31%. Мировые цены сни-
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зились с начала года в среднем на 17,3%. С каждым годом на молочном рынке
увеличиваются объемы потребления, активно растет спрос на молочные новинки.
Значительного увеличения валового производства молока добились все области
Беларуси. Однако уровень потребления молока в республике в настоящее время
составляет 60-70% от рекомендуемой физиологической нормы. Это связано со
снижением жизненного уровня населения. На уровень потребления молочных
продуктов влияние оказывает и местность, в которой проживает население. Так, в
сельской местности потребление молока примерно на 15% выше, чем в городских
поселениях.
Анализ цен на молочную продукцию белорусских предприятий показывает, что

они находятся примерно на одинаковом уровне. Небольшие различия объясняют-
ся использованием разного материала для упаковки и особенностями технологии.
Увеличение объемов производства молока сопровождается увеличением рынков
сбыта как внутренних, так и внешних. Главный фактор конкурентной борьбы ─
маркетинговая деятельность предприятия. Беларусь стала производить в 2 раза
больше молока, чем может потребить внутренний рынок. Перепроизводство мо-
лока вынуждает предприятия выходить на зарубежные рынки. Большой удельный
вес экспорта приходится на российский рынок, куда поставляется более 60 пред-
приятий молочной отрасли.

Рисунок 2 ─ Конкурентный анализ основных игроков рынка молочной продукции
Беларуси

Программа развития перерабатывающей промышленности ориентирует молоч-
ную промышленность на расширение ассортимента и увеличение объемов произ-
водства молочных продуктов, а также производства диетических и лечебно-
профилактических кисломолочных продуктов, совершенствования упаковки и тех-
нологий, позволяющих увеличить сроки хранения продукции.
Помочь молочной отрасли можно: снижением объемов производства; освоение

новых рынков сбыта; выходить на внешние рынки не с продукцией; нужно постро-
ить и реализовать правильную маркетинговую стратегию; техническое переосна-
щение отрасли. Среди новых рынков сбыта для молока и молочной продукции —
Албания, Македония, Мексика. Планируется расширить экспорт в Молдову, Ук-
раину, Казахстан. За 2008 год экспортировано 2625 тыс. т молокопродуктов на
сумму 1106 млн. долларов. Экспорт этой продукции осуществлялся в 28 стран,
причем на Российскую Федерацию приходится почти 94% его объема. Необходи-
мо расширять поставки на внутренний рынок. Планируется увеличить выпуск мо-
лока до 6500 тыс. т. В ближайшие годы у белорусских продуцентов молочной про-
дукции есть возможность увеличить экспорт до 1-1,5 млрд. долл. в год. Чтобы
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достичь этого, необходимо проводить более агрессивную маркетинговую политику
на российском рынке. Несмотря на постоянное повышение экспортных цен на бе-
лорусскую молочную продукцию, у наших продуцентов есть еще ценовые резер-
вы.
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ИНСТИТУТ СОЦИАЛЬНОГО ПАРТНЕРСТВА В БЕЛАРУСИ И
ЕГО ВЛИЯНИЕ НА РЫНОК ТРУДА
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В цивилизованном обществе с рыночными отношениями социальное партнёр-

ство имеет вполне определённую социально-экономическую основу и представ-
ляет специфический тип общественных отношений.
Понятие социального партнёрства для нас фактически не новое, новым являет-

ся сама терминология, которая появилась в Республике Беларусь в связи с на-
чавшимися в 90-х годах политическими и социальными преобразованиями. При её
формировании взяты за основу, в качестве базовых, идеи и принципы соответст-
вующих Конвенций и Рекомендаций Международной организации труда (МОТ).
В настоящее время в Республике Беларусь принят и действует с 1992 года За-

кон Республики Беларусь «О профессиональных союзах», который дорабатыва-
ется в настоящее время. Само название говорит о его содержании.
С 1995 года действует Указ Президента Республики Беларусь № 278 «О разви-

тии социального партнерства в Республики Беларусь», первым пунктом которого
провозглашено, что развитие системы социального партнерства в республике яв-
ляется одной из важнейших государственных задач.
С 2000 года введен Трудовой кодекс Республики Беларусь, имеющий раздел:

«Общие правила регулирования трудовых отношений», который включает главы о
социальном партнерстве и коллективных переговорах, соглашениях и коллектив-
ных договорах, разрешении коллективных трудовых споров.
На основании этих законодательных актов определены субъекты социального

партнерства на республиканском, отраслевом и местном уровнях, а также на
уровне предприятий. Законодательно определено, что единственным представи-
телем работников в коллективных переговорах являются профсоюзы. Однако, по-
скольку ст. 354 ТК РБ предусматривает, что представительство интересов работ-
ников могут осуществлять и иные представительные органы работников, появля-
ются желающие ослабить влияние профсоюзов через их создание.
В соответствии с ранее названным Указом в 1995 году был создан Националь-

ный Совет по трудовым и социальным вопросам, что как показала последующая
практика, явилось важнейшей вехой в развитии социального партнерства в рес-
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