
Тем не менее, важно сбалансировать, чтобы игра не стала настолько простой, что стала 
скучной. Геймплей рекламы не должен отнимать у пользователя много времени, иначе 
он не дойдет до последнего блока. Рекомендуемое время рекламы -  не более одной минуты. 
Использование сочетаний клавиш также важно при создании обучающих советов, призывов к 
действию и других воспроизводимых текстовых элементов объявлений.

Очень важно грамотно построить план будущей внутриигровой рекламы, основываясь на уже 
существующих форматах, принципах и правилах, также не игнорировать новые тенденции, ведь 
как бы ни была хороша реклама, она не будет успешна, если не будет идти в ногу со временем.
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Реферат. В статье рассматриваются особенности создания рекламных носителей с 
использованием национальных визуальных коммуникантов.

Ключевые слова: реклама, национальный колорит, упаковка, орнамент.

Национальный кoлoрит в рекламе использовался на прoтяжeнии вeкoв, но по-настоящему 
era маркетинговая стратегия C T ^a  пoпулярнoй в нaчaлe XX вeкa. no мeрe гак
нaциoнaльнaя идeнтичнocть cтaнoвилacь вce бoлee oпрeдeлeннoй и ширoкo рacпрocтрaнeннoй, 
мaркeтoлoги нaчaли видeть цeннocть oбрaщeния к эмoциям и цeннocтям cвoeй нaциoнaльнoй 
aудитoрии.

Иccлeдoвaния пoкaзaли, ч™ нaциoнaльный кoлoрит в рeклaмe мoжeт быть oчeнь 
эффeктивнoй мaркeтингoвoй cтрaтeгиeй, ocoбeннo при иcпoльзoвaнии в кoнтeкcтe бoлee 
крупнoй мaркeтингoвoй кaмпaнии, нaцeлeннoй нa кoнкрeтную нaциoнaльную aудитoрию. 
Иcпoльзуя эмoциoнaльныe и пcихoлoгичecкиe accoциaции людeй с их нaциoнaльнoй 
идeнтичнocтью, мaркeтoлoги мoгут coздaть чувcтвo связи и лoяльнocти, кoтoрыe мoгут cтaть 
мoщным мoтивaтoрoм пoвeдeния пoтрeбитeлeй. Нaпримeр, иccлeдoвaниe, прoвeдeннoe 
иccлeдoвaтeльcкoй фирмoй в oблacти рeклaмы Millward Brown, пoкaзaлo, что иcпoльзoвaниe 
нaциoнaльных cимвoлoв и цвeтoв в рeклaмe мoжeт пoвыcить узнaвaeмocть и зaпoминaeмocть 
брeндa, a тaкжe вызвaть у пoтрeбитeлeй бoлee пoзитивнoe oтнoшeниe.

Eщe oдним примeрoм нaциoнaльнoгo кoлoритa в рeклaмe являeтcя иcпoльзoвaниe 
oпрeдeлeнных цвeтoв, cвязaнных с oпрeдeлeннoй нaциeй или рeгиoнoм. Нaпримeр, крacный 
и бeлый цвeтa являются цвeтaми кaнaдcкoгo флaгa и чacтo иcпoльзуютcя в мaркeтингoвых 
кaмпaниях нa кaнaдcкую тeмaтику, зeлeный и зoлoтoй цвeтa являются цвeтaми aвcтрaлийcкoгo 
флaгa и чacтo иcпoльзуютcя в мaркeтингoвых кaмпaниях нa aвcтрaлийcкую тeмaтику. Тoчнo тaк жe 
крacный цвeт в рeклaмe и плaкaтaх мoжнo былo увидeть в coвeтcкoe врeмя. Иcпoльзуя эти цвeтa 
в cвoeм брeндингe и рeклaмe, кoмпaнии мoгут cигнaлизирoвaть o cвoeй связи с этoй культурoй 
и oбрaщaтьcя к клиeнтaм, кoтoрыe идeнтифицируют ceбя с этими cимвoлaми.

Рeклaмa кaк фeнoмeн coврeмeннoй культуры являeтcя oдним из пoкaзaтeлeй нaциoнaльнoй 
индивидуaльнocти гocудaрcтвa. В любoй cтрaнe oнa дoлжнa oбрaщaтьcя к цeлeвoй aудитoрии 
нa пoнятнoм eй языга. Cooтвeтcтвeннo, oнa иcпoльзуeт лeгкo читaeмыe oбрaзы, cимвoлы, 
культурныe трaдиции, тe элeмeнты, кoтoрыe пoмoгут пoтрeбитeлю идeнтифицирoвaть ceбя с тeми
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персонажами и ролями, которые предлагает ему реклама. Если этого не происходит, рекламное 
сообщение не заинтересвы вает человека либо вообще вызывает отторжение.

Что же кacaeтcя белоруской  рекламы, то сейчас в нашей стране проявляется заметное 
повышение внимания к развитию гражданстого общества, наблюдается п р о ц е с  привлечения 
интeрeca к класичестой литературе или возрождению религиозно-церковных традиций, 
обычаев, обрядов. Прoиcхoдят попытки привлечения заинтересванности к истории страны, 
общественно-значимым мероприятиям.

В массовом сознании Беларусь устойчиво связывается со страной-производителем 
стабильно качественных, натуральных и при этом доступных по цене продуктов. Без сомнения, 
можно утверждать, что традиционный образный ряд, изображённый на упаковке, является 
своеобразным подтверждением определенного качества продукции. Так, производство 
продуктов питания, на упаковке которых использован образ из белорусской старины, 
ассоциируется с национальными рецептами их изготовления, то есть как проверенная веками 
продукция, а потому внушающая к себе доверие. Применение подобных ходов является 
хорошей и эффективной рекламой для товара и основой для серьёзной конкуренции c другими 
идентичными товарами, например, ближнего зарубежья.

В этой cвязи при обращении к национальному образу, размещённому на упаковке товара, 
важно осознавать, что данная продукция, особенно, если она предназначена для реализации 
на международном рынке, сразу начинает позиционироваться c авторитетом страны. A это 
уже требует особой ответственности, речь в данном с у ч а е  идет о качестве товара, так как 
вопрос имиджа уже не только конкретного производителя продукции, предприятия или фирмы, 
но страны в целом.

Ещё одним важным аспектом национального колорита в дизайне упаковки является то, что он 
может помочь отличить продукт от конкурентов. На переполненном рынке продукту может быть 
трудно выделиться. Включив культурные символы и традиции в дизайн упаковки, продукт может 
стать более запоминающимся и самобытным. Это может помочь создать узнаваемость бренда 
и лояльность.

Безусловно, самым значимым элементом упаковки отечественной продукции на сегодняшний 
день является всё-таки белорусский орнамент. Национальный орнамент используется как 
один из компонентов в создании многих торговых марок на упаковках белорусского товара. 
Это cвязaнo c тем, что его образ сегодня хорошо узнаваем каждым, он имеет чёткие 
национальные черты, которые в течение длительного периода передавали^ из поколения 
в поколение, что существенно в cвeтe мгновенного узнавания и идентифицирования 
белорусской продукции. Так, к примеру, идея разработки упаковки колбасы « Б е л а р у^  cмaк», 
где на этикетке используется белорусский орнамент, который несет в себе уже более широкий 
cмыcл и является знаком «вечного и непреходящего продукта» (риа 1).

Также национальная символика показана на этикетке колбасы «Славянские продукты», 
на которой изображён василёк (риа 2).

Белорусские пищевые товары славятся в стране и за рубежом своим качеством. 
Поэтому дизайн подчёркивает происхождение торговой марки и помогает сформировать 
положительный образ у целевой аудитории потребителей.

Таким образом, можно сказать, что национальный колорит в дизайне упаковки является 
важным аспектом маркетинга, помогающим установить cвязь между продуктом и целевой 
аудиторией. Включая культурные символы, традиции и цвета, связанные c определенной

Рисунок 1 -  Этикетка колбасы Рисунок 2 -  Этикетка колбасы
« Б е л а р у^  смак» «Славянские продукты»
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страной или культурой в дизайн упаковки, маркетологи могут задействовать эмоции, ценности и 
убеждения потребителей. Национальный колорит в дизайне упаковки также мoжeт помочь 
выделить продукт среди конкурентов и создать узнаваемость и лояльность к бренду. 
Национальный колорит в дизайне упаковки мoжeт быть эффективным и мощным инструментом для 
маркетологов пo привлечению потребителей.
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Разработка игрового проекта начинается с определения ключевых параметров, которые будут 
задавать общий стиль и направление игры.

MMORPG -  это многопользовательские ролевые игры, где игроки взаимодействуют друг с 
другом в большом мире. Жанр определяет необходимость в создании разнообразных классов 
персонажей, системы прокачки, квестов, а также сетевого взаимодействия (рис.1).

Рисунок 1 -  Кадр из типичной MMORPG
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