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Проф. Веденин Г. А.
Направлении и предмет исследования.

Маркетинг является главной концепцией рыночного управления. 
Отсюда в нашей стране началась переориентация деятельности 
предприятий на использование концепции маркетинга.
- производство товаров, основанное на знании потребностей 

клиентов, рыночной ситуации, возможностей предприятия;
- удовлетворении потребностей покупателя;
- эффективная реализация товаров в запланированные сроки и 

объёмы;
- обеспечение долговременной производственно-коммерческой 

деятельности как философии и совокупности практических 
приёмов управления предприятием в условиях рыночных 
отношений.

Практическая деятельность в области маркетинга включает 
анализ, планирование, реализация и контроль за деятельностью по 
выявлению и удовлетворению запросов потребителей для 
достижения цели предприятия. Маркетинговый анализ предполагает 
выбор и оценку рынков предприятия и внешней среды маркетинга с 
целью выявления привлекательных возможностей, обнаружения 
трудностей и слабых мест в работе предприятия. Эффективный 
маркетинговый анализ является необходимым условием разработки 
планов маркетинга. Информация, необходимая для маркетингового 
анатиза, собирается в результате проведения маркетинговых 
исследований.

Разнообразие функций маркетинга отражает разносторонность 
маркетинговой деятельности, направленной на доведение товара до 
сферы потребления и на удовлетворение потребностей покупателей. 
Функционально маркетинг представляет иерархически 
организационную систему управления деятельности на рынке, 
регулирования рыночных процессов и изучения рынка.

Одним из базовых требований маркетинга является обеспечение 
прозрачности рынка и ‘ предсказуемости” его развития. Без этого, 

не учитывая реальной рыночной ситуации, предприниматель 
рискует потерпеть фиаско.

Без сбора достоверной информации и последующего ее анализа 
маркетинг не сможет в полной мере выполнить свое 
предназначение, которое заключается в удовлетворении 
потребностей. Сбор информации, ее интерпретацию, оценочные и 
прогнозные расчеты, выполняемые для маркетинговых служб и 
руководства предприятием по их заказу, принято называть 
маркетинговыми исследованиями.
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