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РЕФЕРАТ

Отчет _jjbl  с. кн.I . табл.. источников , приложения £ .

Конкуренция, конкурентоспособность предприятия,

конкурентоспособность продукции, производственный потенциал, 

финансовый потенциал, качество продукции, единичные показатели, 

интегральные показатели, государственное стимулирование

конкурентоспособности, ценообразование, стратегии, налоговая 

нагрузка, стандартизация.
Объектом исследования являлись промышленные предприятия 

Республики Беларусь, поставляющие продукцию потребительского и 

производственно-технического назначения на внутренний рынок.

Цель работы: проанализировать предлагаемые методики оценки 

конкурентоспособности предприятий, оценить возможности их

применения при принятии решений для предприятий различных 

отраслей и подотраслей промышленности и сформулировать 

рекомендации по совершенствованию методик оценки 

конкурентоспособности и практические рекомендации для 

предприятий.

Для анализа аналитической информации применялись экономико- 

статистические методы математического моделирования

Результатом проведенных исследований являются предложенные 

методики оценки производственного и финансового потенциалов, 

товаров и предприятий; показаны различия при выборе показателей 

для оценки конкурентоспособности продукции разного 

потребительского назначения, сформулированы рекомендации для

конкретных предприятий и отрасли «легкая промышленность».
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А

ВВЕДЕНИЕ

В результате организационных и экономических преобразований, 
произошедших в Республике Беларусь, производители продукции товаров 
и услуг столкнулись с рыночной конкуренцией, под которой принято 
понимать как “борьбу фирмы за ограниченный объем платежеспособного 
спроса потребителей, ведущуюся фирмами на доступных им сегментах 
рынка” [ I.e. .51

Конкуренция возникает потому, что у одной или нескольких 
компаний появляется возможность лучше удовлетворить потребности или 
возникает необходимость улучшить свою деятельность либо увеличить 
свою долю рынка. Если рассматривать совокупный объем 
платежеспособного спроса (включая юридических и физических лиц? 
государственные заказы), то конкурентами являются все производители, 
поставляющие товары и услуги на государственный рынок. При 
сложившейся структуре спроса возникает конкуренция между 
производителями схожих товаров и услуг.

Обе проблемы актуальны для любого предприятия. И если 
промышленности в целом за период 1990-2002г.г. удается удерживать 
свою долю платежеспособного спроса в экономике (удельный вес 
продукции промышленности в экономике) на уровне 46-48%, то легкая 
промышленность уступила свою долю с 8% в 1990 г. до 3,2% - в 2002 г.

Неэффективность действий по удовлетворению потребителей, 
отсутствие конкурентных стратегий стоили предприятиям половины доли 
рынка (предложение потребительских товаров на 1 рубль денежных 
доходов населения снизилось с 0,958 в 1991 до 0,418 - в 2002), а легкой 
промышленности - на 80% (предложение товаров легкой промышленности 
на 1 рубль денежных доходов населения соответственно снизилось с 0,29 
до 0,06)["2 . с . 25^ C.550J

В условиях формирования новых механизмов хозяйствования, 
ориентированных на рыночную экономику, перед промышленными 
предприятиями встает необходимость менять тип экономического 
поведения, считаться с законами и требованиями рынка, приспосабливая 
все стороны производственной деятельности к меняющейся ситуации.

Рынок предопределяет ориентацию производства на удовлетворение 
нужд и запросов потребителей. Важнейшим свойством воздействия на 
потребителя является товар как продукт человеческой деятельности 
предназначенный для обмена. Для того, чтобы товар мог выполнить свое 
предназначение, он должен удовлетворять двум требованиям:
• обладать потребительскими свойствами, т.е. быть полезным для 

личного и общественного потребления;
• быть конкурентоспособным, т.е. его приобретение должно быть более 

выгодно и удобно покупателю, чем покупка другого товара,

Ч



удовлетворяющего теже потребности, или анологичных изделий у 
другого продавца.

Вопросам конкурентоспособности и ее управлению посвящено 
достаточно много внимания. Отечественные и зарубежные публикации 
отражают сложность предмета исследования, так как 
конкурентоспособность любого товара определяется множеством 
факторов, которые столь значительны и своеобразны, что не может 
существовать единой методики сбора данных по этим факторам, их 
обработке и идентификации для определения уровня интенсивности 
конкурентной борьбы на данном рынке.

Повышение конкурентоспособности - это не только цель каждого 
самостоятельно хозяйствующего субъекта, но и сфера интересов 
государства, так как производство конкурентоспособной продукции 
увеличивает экспортный потенциал за счет расширения рынков сбыта. С 
этой целью разработана система стандартов и принят Указ Президента 
Республики Беларусь № 268 от 20.05.98 “О повышении
конкурентоспособности продукции отечественного производства (работ и 
услуг) и об усилении ответственности изготовителей, поставщиков и 
продавцов за качество продукции (работ и услуг).”

Заинтерисованность предприятий, нормативно-правовое 
обеспечение и организационно-экономическое стимулирование со 
стороны государства могут обеспечить мультипликативный эффект - 
конкурентоспособность предприятий - конкурентоспособность отраслей - 
конкурентоспособность государства.

Исследованию факторов внешней и внутренней среды, методов 
оценки отдельных составляющих конкурентоспособности на уровне 
предприятия посвящена данная работа.

Цель работы - на основе имеющихся теоретических концепций 
оценки конкурентоспособности предложить систему показателей для 
практического применения на предприятиях Республики Беларусь и 
разработать рекомендации по координации усилий государства и 
субъектов предпринимательства по этой проблеме.
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