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Введение

Важнейшим признаком рыночной экономики является преобразование 
рынка продавцов в рынок покупателей.

Эффективный рыночный механизм предполагает осуществление ком
мерческих отношений в каждом звене сложного экономического комплекса. 
Эти отношения имеют место не только в сфере товарного обращения, так как 
в условиях рынка кроме товаров и услуг продаются и деньги, и новые техно
логии, и продукты интеллектуального труда и другие ценности, имеющие ре
альную стоимость. Исходя из этого- коммерческая деятельность в широком 
смысле достаточно близко смыкается с понятием предпринимательство, так 
как и то и другое преследует одинаковую цель- «целесообразная деятель
ность, направленная на извлечение доходов, прибыли»,- и схожую задачу - 
«поиск новых экономических возможностей».
Различие состоит в совокупности процессов и операций, связанных с разра
боткой и производством продукции, работ, услуг, созданием потребитель
ских ценностей, имеющих цену, функционированием субъектов хозяйство
вания, которые являются составной частью предпринимательства и не явля
ются объектами коммерческой деятельности.

Коммерческие отношения могут развиваться в условиях экономиче
ской свободы субъектов деловых отношений, которая предполагает владение 
капиталом и умение управлять финансами, коммерческим риском, ориента
цию на извлечение максимально возможной прибыли при сложившихся ус
ловиях и наиболее выгодные способы ее капитализации, формирование таких 
бизнес- структур, которые способны приспосабливаться к меняющимся 
внешним и внутренним факторам при полном равноправии партнеров. Но 
экономическая свобода в бизнесе не означает полную независимость от ин
тересов и действий других субъектов
рынка -  государство, общественные институты, деловые партнеры и др.
Для достижения стратегических и тактических целей приемлемы компромис
сы и учет существующих ограничений (нормативно- правовое законодатель
ство, стандартизация, лицензирование, сертификация, ценовое, налоговое и 
кредитно-денежное регулирование).

Важнейшим признаком рыночной среды является наличие конкурен
ции, а особенностью современного этапа развития рыночных отношений -  
преобразование рынка продавцов в рынок покупателей. Создание такого 
рынка требует от субъектов хозяйствования в коммерческой деятельности не 
только учета внешних ограничений, но и глубокого изучения не только за
просов, требований покупателей, но и их психологии восприятия и субъек
тивной оценки преимуществ приобретения и владения альтернативными то
варами,

А так как все субъекты хозяйствования одновременно являются и по
купателями и продавцами, то содержание коммерческой деятельности посто
янно расширяется, не изменяя ее экономической сути.



В л ад иже вопросами коммерческой деятельности должно обеспечить 
любого предпринимателя - кем бы он ни был по специальности, какой бы вид 
бизнеса не осуществлял и какое служебное место ни занимал -  умением со
поставлять потребности рынка с результатами собственной работы и дости
гать при этом коммерческого успеха. Следовательно, эффективность функ
ционирования всей экономической системы в целом зависит от оценки по
следствий и стратегических и тактических решений, связанных с процессами 
купли-продажи.

Целью научного исследования, исходя из этого, является разработка 
концептуальных подходов, критериев и методов оценки эффективности ком
мерческой деятельности субъектов хозяйствования, о су щ еств л яю щ и х  акты 
купли-продажи для получения прибыли (дохода).
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