
s f t k  G 6! q W -  ^

МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 
УЧРЕЖДЕНИЕ ОБРАЗОВАНИЯ “ВИТЕБСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ 

ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ”

ОТЧЕТ
по научно-исследовательской работе

«Социальное пространство и его влияние на поведение потребителя»
Этап 3: «Построение теоретической интегративной модели социального простран

ства потребителя и описание её структурных элементов»
(промежуточный)

2007 -  г/б-360

Начальник НИС М  С. А. БЕЛИКОВ

Научный руководитель, 
к.т.н., профессор Г.А. ВЕДЕНИН

ВИТЕБСК 2007



СПИСОК ИСПОЛНИТЕЛЕЙ

Научный руководитель:
Профессор, к.т.н.

Исполнитель;
Студент

В^дени^н Г.А. (общее руководство)

Мальчёнков И.Е. (введение, разделы 1
заключение)

Нормоконтролер Петрякова Л.А.

Б I Б  Л IЯ
У А  “ В 1 Ц Е Б С К !

Т Э Х Н А Л А Г 1 Ч Н Ы

SHB,  №

К А
Я Р Ж А У Н Ь !

Н 1 В Е Р С 1 Т Э Т '



РЕФЕРАТ
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СОЦИАЛЬНОЕ ПРОСТРАНСТВО, СОЦИАЛЬНОЕ ПРОСТРАНСТВО ПОТРЕБИТЕ
ЛЯ, ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЕ ПОВЕДЕНИЕ, СОЦИАЛЬНАЯ УКОРЕНЁННОСТЬ, СО
ЦИАЛЬНОЕ ПОЛЕ, СОЦИАЛЬНАЯ СЕТЬ, ГАБИТУС.

Объектом исследования является интегративная модель социального простран
ства потребителя.

В результате исследования разработана концепция интегративной модели со
циального пространства потребителя, которая включает в себя социально-сетевую 
структуру, социально-статусную дифференциацию, а так же культурное и субкуль
турное пространства. Модель разработана для систематизации и детальной про
работки структурных элементов социального пространства потребителя.
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