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Объектом исследования является социальное пространство потребителя.
Цель работы -  дать объёмное представление о социальном пространстве по

требителя и его влиянии на потребительское поведение со всеми сложностями, 
противоречиями и проблемами, которые оно порождает. Основная задача, ре
шаемая в процессе исследования -  расширить представление о социальном про
странстве, существующее в традиционном маркетинге и представить его не только 

. как социально-статусное и культурно-обусловленное образования, но и как соци
ально-сетевое явление, в котором укоренено потребительское поведение.

Методологической основой проекта являются научные принципы объективности 
и системного подхода к изучению социального пространства потребителя. В ис
следовании применяются методы количественного и качественного анализа, эле
менты компьютерных технологий, путём использования информационных сетей 
Интернета. Кроме этого применялись методы системного анализа и совокупность 
логических методов исследования, в соответствии с которыми осуществлялась ре
конструкция различных концептов «социальное пространство», «потребительское 
поведение», а так же воспроизводился и достраивался функциональный смысл 
исследуемых категорий.

В результате исследования сформирована база данных, включающая в себя 
теоретические источники по исследуемой проблеме, изучен и систематизирован 

) теоретический материал, сформулированы основные гипотезы исследования.
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