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РЫНОК, СОЦИАЛЬНО РЕГУЛИРУЕМАЯ ЭКОНОМИКА, МАРКЕТИНГ, 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, ТРАНСФОРМАЦИЯ ЭКОНОМИКИ

Объектом исследования является экономика Республики Беларусь и её отдельные сегменты 

на пути перехода к рынку.

Цель исследования состояла в разработке методического инструментария перехода к соци

ально регулируемой рыночной экономике, выявлении проблем, стоящих на данном этапе, в том 

числе на региональном уровне (на примере Витебской области).

Степень внедрения: Результаты научных исследований опубликованы в виде научных статей 

в журналах Беларуси, докладывались на международных конференциях, используются в учебном 

процессе.
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