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РЕФЕРАТ

Отчет352 с., 2 ч., 66 рис., 42 табл., 94 источника,2 прил. * 4 .-1 6 3  с . , 2Чг  №  С.

СОЦИАЛЬНО-РЕГУЛИРУЕМАЯ РЫНОЧНАЯ ЭКОНОМИКА, ИННОВАЦИОННАЯ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, САМООРГАНИЗАЦИЯ ЭКОНОМИЧЕСКИХ СИСТЕМ, КЛАСТЕР 

ТОВАРОПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ, ГОСУДАРСТВЕННО-ЧАСТНОЕ ПАРТНЕРСТВО, 

КОНКУРЕНТОСПОСОЫ ЮСТЬ, МАРКЕТИНГОВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ.

Объектом исследования является сфера экономических отношений на макроуровне, 

региональном уровне и микроуровне управления.

Целью исследования является разработка теоретико-методологических и 

методических основ формирования социально регулируемой рыночной экономики и 

институционального механизма его практической реализации в Республике Беларусь на 

макро-, региональном и микроуровнях управления.

Проводимые научные исследования позволят дополнять и обновлять учебно

методический материал и повышать уровень подготовки студентов, в более системном виде 

осмысливать различные рыночные проблемы.

По результатам приведённых исследований разработаны предложения кафедры по 

оптимизации механизма государственного регулирования рыночных отношений и 

использования маркетинговых инструментов.

Исследования проводились в соответствии со стратегическими направлениями 

социально-экономического развития национальной экономики. Изучены способы и границы 

государственного воздействия на рыночные отношения хозяйствующих субъектов. 

Результаты исследований представлены в виде рекомендаций предприятиям и 

госучреждениям, внедрены в учебный процесс и производство.
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