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Аннотация: Рассмотрены серии карандашных эскизов карты ассоциаций и наброски ло­
готипа для магазина женской одежды. Представлены практические разработки логотипа и 
иллюстраций, плакатов. Определено, что рекламно-информационная поддержка поспо­
собствует повышению популярности магазина и поможет ему стать конкурентоспособ­
ным на рынке в сфере продаж.
Abstract: A series of pencil sketches of association maps and sketches of a logo for a women's 
clothing store are considered. Practical developments of the logo and illustrations, posters are 
presented. It is determined that advertising and information support will contribute to increasing 
the popularity of the store and help it become competitive in the sales market.
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Важно сформировать рациональное концептуальное решение для того, чтобы ре­
кламно-информационная поддержка отображала идеи и цели заказчика, привлекала нуж­
ную целевую аудиторию. Ключевая идея разработки рекламно-информационной под­
держки магазина женской одежды в том, что он нацелен на молодежь, а значит, на карте 
ассоциаций главными словами будут «мода», «стиль, «тренд» и т. д. Все ключевые слова 
заключены в карту ассоциаций, представленной на рисунке 1.

Слова, которые наиболее отражают суть концепции -  это «актуальность», «тренд» и 
«шкаф». Так как представленные слова имеют не рекламное звучание, таким образом, для 
названия бренда сформированы названия: «Актуал», «В тренде», «Шкафф».

В зарисовке первых набросков и эскизов заказчиком выбран вариант концепций со 
шкафом, поэтому название магазина определено -  «Шкафф». Название звучит просто, от­
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того и оригинально. Например, потребители, выражая намерение пойти в магазин, будут 
говорить «пойдем в Шкафф», составляя оборот речи, который придаёт некоторую абсурд­
ность, но при этом имеет положительный, юмористический контекст (рис. 1).

Рис. 1. Варианты карты ассоциаций и наброски логотипа для магазина женской
одежды

Дальнейшее проектирование концепций логотипа рекламно-информационной под­
держки магазина женской одежды -  это разработка наиболее оригинального графического 
изображения шкафа, от художественно-композиционного решения, которого зависит 
дальнейшее ведение рекламно-информационной поддержки.

Мудборды и концепции логотипа для магазина «Шкафф» (рис 2).

од еж да

Рис. 2. Мудборды и концепции логотипа для магазина женской одежды

Рекламно-информационная поддержка для магазина включает в себя элементы фир­
менного стиля и наружной рекламы, в изобразительном факторе которых используются 
авторские иллюстрации. Новизна иллюстрации состоит в причудливых персонажах, что 
является актуальной тенденцией на сегодняшний день. Употребление персонажа -  попу­
лярный приём, позволяющий построить связь между брендом и потребителем, поэтому 
иллюстрации персонажей не выходят из моды. Пластическое решение проекта основано 
на иллюстрациях, которые начали набирать популярность в 2020х, и остаются популяр­
ными до сих пор и преобразован под общий корпоративный стиль, подходящий к логоти­
пу (рис 2).
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Рис. 3. Плакаты с авторскими иллюстрациями для магазина женской одежды
«Шкафф»

Основные тенденции в графическом дизайне, которые послужили вдохновением при 
создании логотипа и рекламно-информационной поддержки стали причудливые персона­
жи, плоские иллюстрации, негативное пространство и минимализм.

Разработанная рекламно-информационная поддержка актуальна, так как разработана 
на основе современных графических тенденциях в дизайне. Новизна проекта отображает­
ся в авторских графических приёмах изображения.

Практическая значимость проекта заключена в том, что рекламно-информационная 
поддержка поспособствует повышению популярности магазина и поможет заказчику 
стать конкурентоспособным на рынке в сфере продаж, так как добавит потребителей за 
счет улучшенной запоминаемости магазина. Проект внедрен.
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Аннотация: Рассмотрены особенности процесса проектирования фирменного стиля для 
IT-компании, проведен анализ спроектированного логотипа для «МедИнСофт», основных 
носителей фирменного стиля: деловая документация, рекламные буклеты, сувенирная 
продукция.
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