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РЕФЕРАТ

Отчет 342 с., 2 ч., 56 рис., 68 табл., 161 источник.

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, КОНКУРЕНТНЫЕ ПРЕИМУЩЕСТВА, 

ИННОВАЦИИ, ИНТЕГРАЦИЯ, ХОЛДИНГ, МАРКЕТИНГ, КЛАСТЕР 

ТОВАРОПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ, ГОСУДАРСТВЕННО-ЧАСТНОЕ ПАРТНЕРСТВО.

Объект исследования -  конкурентоспособность национальной, региональной 

экономики, конкурентоспособность субъектов хозяйствования, факторы конкурентных 

преимуществ экономических систем.

Целью исследования является разработка комплексной теоретико

методологической модели повышения конкурентоспособности экономических систем в 

глобализирующейся среде, прикладных инструментов оценки и анализа 

конкурентоспособности на макро-, региональном и микроуровнях, а также обоснование 

форм, методов и механизмов повышения национальной, региональной 

конкурентоспособности и конкурентоспособности предприятий.

Методологической базой исследования послужили статистические данные, 

электронные информационные ресурсы, представленные Национальным статистическим 

комитетом Республики Беларусь, обзор журнальных статей по теме исследования. 

Основные методы исследования: логико-дедуктивный, анализа и синтеза, сравнения, 

группировок, статистические и экономико-математические методы.

Основные результаты работы: факторы конкурентных преимуществ экономики 

Республики Беларусь; механизмы формирования отношений государственно-частного 

партнерства в инновационной сфере Республике Беларусь; методы оптимизации 

взаимоотношений с клиентами предприятия путем внедрения методики «Net Promoter 

Score»; алгоритм внедрения CRM-технологий на предприятии; алгоритм создания 

интернет-магазина; методика оценки коммуникационной активности организации в 

социальных сетях; методика оценки конкурентоспособности предприятия; методика 

оценки уровня интеграционных связей; способы стимулирования товаропроводящей сети 

предприятия; методы оценки эффективности функционирования службы маркетинга 

промышленного предприятия; направления повышения эффективности маркетинговой 

деятельности предприятия; методы оптимизации потребительского поведения в условиях 

экономического кризиса.

Научная новизна исследования состоит в том, что впервые разрабатывается 

комплексная теоретико-методологическая модель формирования конкурентоспособности 

экономических систем на основе самоорганизации, а также практические механизмы
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повышения конкурентоспособности национальной, региональной конкурентоспособности 

и конкурентоспособности предприятий на основе создания новой системы конкурентных 

преимуществ. Использование предложенных научных разработок позволит органам 

государственного и регионального управления и руководителям предприятий 

использовать инновационные факторы конкурентных преимуществ в повышении 

конкурентоспособности предприятий и национальной экономики в целом.

Степень внедрения. По результатам НИР опубликовано 424 научных работы 

общим объемом 124,11 печатных листов, в том числе: 8 монографий, 2 учебных пособия с 

грифом УМО Республики Беларусь и 1 учебное пособие с грифом Министерства 

образования Республики Беларусь; 10 методических указаний; 15 научных статей, 

70 материалов конференций, 24 тезиса докладов. Получено 33 акта внедрения в 

производство, 46 актов внедрения в учебный процесс.

Проводимые научные исследования позволят дополнять и обновлять учебно

методический материал и повышать уровень подготовки студентов, в более системном 

виде осмысливать различные рыночные проблемы.

Исследования проводились в соответствии со стратегическими направлениями 

социально-экономического развития национальной экономики Республики Беларусь. 

Изучены факторы конкурентоспособности экономических систем, дана оценка 

конкурентоспособности национальной экономики в международных сравнениях, 

проведен анализ маркетинга как фактора конкурентоспособности и разработаны 

направления повышения конкурентоспособности на макро-, региональном и микроуровне. 

По результатам приведённых исследований разработаны предложения кафедры по 

формированию методов и инструментов повышения конкурентоспособности 

экономических систем в глобализирующейся среде.

Результаты исследований представлены в виде рекомендаций предприятиям и 

госучреждениям, внедрены в учебный процесс и производство.
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