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РЕФЕРАТ

Отчет 188 с., 209 рис., 70 источников

Бренд, брендинг, территориальный брендинг, фирменный стиль, 
торговая марка, знак, форэскиз, элемент бренда

Объектом исследования является изучение вопроса по приемам, 
принципам и способам брендирования в Республике Беларусь в разных 
направлениях дизайна; разработка концепции брендирования Витебского 
региона средствами дизайна: определение семантики бренда, образного 
наполнения, способов визуализации смысла в бренде, определение степени 
условности стилизации; разработка форэскизов элементов бренда Витебского 
региона, корреляция их с исходными данными: городом, предприятием, 
позиционирования продукта, потребителем, целями и задачами, 
художественно-эстетическими категориями

Целью работы является создание концепции конкурентной 
идентичности Витебского региона в новых знаках и информационной 
поддержке городов и поселков региона.

Результаты работы: выявлены приемы, возможности, тенденции, 
принципы и способы современного графического языка брендирования в 
странах СНГ, за рубежом, в отдельных регионах Республики Беларусь. 
Систематизированы актуальные графические структуры и визуальные 
техники для использования их при разработке бренда. Разработаны 
концепции брендирования отдельных территорий г. Витебска и Витебского 
региона: знаковых мест, торговых марок продукции, Витебского музея 
современного искусства, Витебского ботанического сада. Выполнена 
визуальная адаптация средовых объектов городской территории средствами 
ЗО-графики. Создана рекламно-информационная поддержка к 50-ти-летию 
учреждения образования «Витебский государственный технологический 
университет»: знак, юбилейный логотип, фирменный стиль, сувенирная 
продукция. Проведен анализ современного народного текстиля. Разработаны 
молодёжные авторские коллекции с применением символов белорусского 
народного костюма, цветовых и стилевых особенностей, принципов 
проектирования. Два трамвая и один троллейбус в г. Витебске расписаны 
преподавателями кафедры дизайна и моды по реконструированным эскизам, 
разработанным членами творческого объединения УНОВИС в 1920 году 
Ниной Коган и Казимиром Малевичем.

Степень внедрения -  собранный материал будет использован в работе 
над созданием информационной поддержки г Витебска, городов и поселков 
Витебского региона.

Рекомендации по внедрению: учебный процесс, дипломное
проектирование студентов специальности «Дизайн», участие в конкурсах.

Значимость работы: определение системы самоидентификации
региона.
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