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антропологических и биомеханических измерений: плантографии, тензометрии, подографии. 
Таким образом нами проанализированы методы получения параметров стопы, 

проектирования колодок и собственно обуви, с учетом особенностей и характера нагрузок, в 
зависимости от поставленных целей и задач в каждом конкретном исследовании. 
Результаты проведенного анализа позволяют заключить, что дальнейшие исследования по 
повышению эргономических показателей обуви профессиональных танцоров должны быть 
направлены на изучение ассортимента обуви для   танцев, особенностей   состояния стоп 
танцоров, биомеханики движений танцора и базироваться на   целостном системном 
подходе к решаемым проблемам. 
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Реферат. В статье приведены результаты маркетингового исследования, по 
изучению факторов, влияющих на выбор одежды для  женщин сегмента «Plus size». 
Данное исследование проведено с целью выявления  предпочтений и недостатков в 
выборе женской одежды для дальнейшего удовлетворения  потребительского спроса 
изучаемого сегмента. 
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На сегодняшний день одежда является важным фактором формирования внешнего 
облика человека и  несет в себе эстетическое восприятие облика его другими людьми. 
Одежда «Plus size» на сегодняшний день пользуется большим спросом в России, так как 
главной причиной является избыточный вес, который имеют 35,6 % российских  женщин [1]. 
Но каждая женщина хочет выглядеть красивой, поэтому многие производители пытаются 
заполучить именно эту долю рынка женской одежды большого размера. 

https://www.teacode.com/online/udc/68/687.1.html
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Так как обладательницы фигуры «Plus size» утверждают, что продукция на рынке мало 
удовлетворяет их потребности, поэтому многие производители для привлечения именно 
этой категории потребителей стали разрабатывать  модели специально для этой категории 
сегмента [2].  В условиях массового производства наиболее доступной является одежда, 
проектируемая на типовую фигуру, поэтому для нестандартной фигуры проектируется 
конструкция путѐм градации от меньших размеров. Но такой подход не является 
правильным, так как градация просто увеличивает исходную конструкцию, не добавляя в нее  
никаких изменений. А для полной фигуры надо учитывать не только основные размерные 
признаки, но и еѐ особенности.  

В данной работе было проведено исследование с целью выявления предпочтений в 
выборе женской одежды сегмента «Plus size». Полученные в результате маркетингового 
исследования данные позволяют  изучить потребности этой категории и в дальнейшем 
учесть их при проектировании для удовлетворения потребительского спроса.  

В качестве метода исследования был выбран опрос. Опрос заключается в получении 
информации посредством ответов респондентами на заранее подготовленные вопросы, 
составляющими выборку в объеме, достаточном для распространения полученных данных 
на всю генеральную совокупность [3]. Опрос проводился с помощью платформы  «Google 
Forms». Объем выборки был предварительно выявлен математическим методом и 
составляет 278 человек.  

В приведенном исследовании приняли женщины, проживающие в России, которые 
заинтересованы в выборе одежды сегмента «Plus size» (рис. 1). Число опрошенных 
респондентов младшей возрастной группы (19–29 лет) составляет 22,7 %, средней 
возрастной группы (30–44 года) составляет 40,9 % и старшей возрастной группы (от 45 лет) 
составляет 36,4 %. Распределение показателей говорит о том,  что исследован рынок 
предпочтений средней возрастной группы.  

Рисунок 1 – Возраст респондентов 

Далее было рассмотрено соответствие одежды по размеру типу фигуры (рис. 2).  

Рисунок 2 – Соответствие размера одежда типу  фигуры 
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Большинство опрошенных (68,2 %) ответили о не соответствии одежды к их фигуре, 
31,8 % ответили, что  одежда  подходит к их фигуре. 

Наиболее важные критерии при выборе одежды представлены на рисунке 3. На первом 
месте по важности у опрошенных выбрано удобство (68,2 %), менее важным оказалось 
соответствие одежды моде (13,6 %). 9,1 % респондентов отдают предпочтение красивому 
внешнему виду изделия. На последнем месте по значимости поделили качество (4,5 %) и 
цена  (4,5 %).  

Рисунок 3 – Наиболее важные критерии выбора одежды 

Были рассмотрены важные показатели, которые не устраивают покупателей в 
выпускаемой одежде, предлагаемой производителями (рисунок 4). По  результатам опроса 
видно, что 63,6 % опрошенных  респондентов  не удовлетворены посадкой выпускаемой 
одеждой, а так же 50 % не устраивает качество выпускаемой одежды. Не соответствие 
размера одежды выделяют 31,8 % респондентов.  22,7 % и 27,3 % опрошенных 
респондентов не устраивает материал, из которого сделано изделие, а так же цена 
выпускаемой женской одежды. Не соответствие моде – 18,2 % и все устраивает – 13,6 %.  

Рисунок 4 – Критерии одежды, не устраивающие предлагаемыми магазинами 

Из представленных результатов можно сделать вывод, что при проектировании 
необходимо учитывать особенности фигуры  женщин большого размера, так как одежда 
несет в себе эстетическую функцию, она должна подчеркивать красоту и скрывать 
недостатки фигуры, а также она должна  быть выполнена из качественных материалов и 
иметь хорошую посадку. 

В результате проведенного исследования были выявлены факторы, с которыми 
сталкиваются женщины при выборе одежды, которые можно использовать в качестве 
исходной информации при проектировании одежды на полную фигуру. На основе 
полученных данных можно выявить, что в условиях массового производства производители 
не учитывают особенности телосложения потребителя, это связано с тем, что они 
ориентируются на фигуру с типовым телосложением, что приводит к неудовлетворенности 
женщин с полной фигурой. Поэтому при проектировании одежды на полную фигуру 
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обязательным является учет размерных признаков и особенностей фигуры, а так же 
правильное применение законов композиции позволит создавать гармоничную одежду для 
женщин с полной фигуры и повысить удовлетворенность покупателя [4]. 
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Реферат. В статье выполнен анализ возможности использования системы 
автоматизированного проектирования АСКО-2Д для оценки экономичности 
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Ключевые слова: САПР, экономичность конструкции обуви, оценка экономичности, АСКО-
2Д, укладываемость, модельная шкала. 

Обувное производство относится к материалоемким, так как в структуре себестоимости 
65–75 % составляют расходы на основные и вспомогательные материалы. Именно поэтому 
вопросу оценки экономичности разрабатываемой конструкции уделяется много внимания.  

Следует отметить, что количество затрачиваемого на изготовление модели материала 
зависит от многих факторов, и одним из основных являются особенности конструкции 
(площади деталей, их конфигурация и величина процента укладываемости). 

Именно поэтому необходимо иметь возможность оценить экономичность модели ещѐ на 
стадии ее проектирования. В случае несоответствия полученных значений процентов 
использования нормативным возникает необходимость корректировки контуров деталей.  

При ручном способе оценки экономичности конструкций выполняется построение 
различных вариантов модельных шкал на миллиметровой бумаге. Выбираются наиболее 
удачные варианты, рассчитывается процент укладываемости и, при необходимости, 
производится корректировка модели.  

Данный способ является очень трудоемким и затратным по времени, что делает его 
применение нецелесообразным в массовом производстве. 

Современные компьютерные технологии (а именно системы автоматизированного 
проектирования) позволяют значительно упростить и ускорить процесс оценки 
экономичности модели при повышении его качества.  

Целью настоящего исследования является анализ возможности и эффективности 
использования САПР обуви АСКО-2Д для оценки экономичности разрабатываемых моделей 
обуви на стадии их проектирования. 

САПР обуви АСКО-2Д значительно облегчает и экономит время на создание новых 
моделей обуви, позволяет быстро и качественно выполнить деталировку, рассчитать 
площадь и периметр деталей, определить укладываемость деталей, отградировать модель 
на нужное количество размеров. САПР обуви АСКО-2Д также взаимодействует с 
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