
время при соответствующих покупательных возмшкнОСТJ1х населеню1 11ужно производить, 'ПОбы в 

заданном коридоре це11 не были существенно ущемлены физнологичесl(}fе и социальные потребности 

населенна . Оrсюда в управленческоl! практике возник терм ин «социально значимые товары», к числу 

которых относп материальные блага, обеспечивающие первейшие физиологичесl(}fе потребности 

людей . Именно эти товары являюТСJI объектом внимания государственных органов в существую

щем механкзме ценообразовани". 

Методологически и пра~n·ически остаетс" нерешенным вопрос определения критерИJ1 или 

показател.11 СОЦИалЬНОЙ ЗН8ЧИМОСТ11 . 8 з3ВИСИМОСТИ ОТ ЭТОГО ДОЛЖеН формнро88ТЬСЯ перечень Т31(}fХ 

товаро8. Важнейшими двумя параметрами, которые могут быть положены в основу оценки уров11.11 

соuнальноl! значимости, являются : 

• стабильное10 потребления товара во времени и по социальным группам; 

11изка11 зластичность спроса (потреблен11я) в первую очередь от цены . 

Выраз11в эти параметры количественно в виде соответствующих индексов, можно получить 

агрегатный пока1атель социаJ1ьной значимости . Так стоимость nотребленюr товара k во времени 

можно выразить цепным индексом lk, который характеризует дн11амику потребления товара k за ряд 

последних лет. Это может быть также динамика продаж этоrо товара . Коэффициент эластнчност11 

спроса (потребления) товара k от цены также нужно рассматрн831"ь с то•1ки зрения его динамики, оце-

11нвая такую динамику индексом Ik_ 

Такн111 образом, агрегатный индекс социальной значимости товара k(/~3 ) будет равен про-

юве:1е11ню двух рассчитанных индексов / k н lk , т.е . 

Чем н11же значение аrрегатноrо индекса lk, тем более социально значимым является матери
альное благо, и наоборот. 

ИНФОРМАЦИЯ И ЕЕ ВЛИЯНИЕ НА ПОТРЕБИТЕЛЯ 

Платонова Л.А. 
ВГГУ (Витебск) 

Управление потоком знач1rrелъноrо масснаа информации невозможно без четкого соблюдения 

еди11ых норм и Пра8ил ста11дартнзации в процессах сбора, обработки, систематизации и компьютер

ного нспо11ьзованИJ1 оnератнвliЫХ и статистических данных о товаре н потребителе . 
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Сообщения о товаре целенаправленно перемещаютсJ1 от их создателJI к потребнтелю посредст-

11ом соответствующих информационных коммуникаций . 

Оптимальный 11ыбор средств распространения обращенКJ1 11 значительной степени определ11ет 

успех коммуникации. Факторы, влияющие на выбор средств подачи информации потребнтеп11м : цели 

меропри11Тия; желаемая широта охвата и сила воздействи11 на потребнтелеil; степень доверия кон

кретному средству со стороны аудитории; наличие соответствующих средств; возмож11ости пользо

ваться определенными средствами распространения информации ; особенности, достоинства и 11едос

татки отдельных средств распространения информации . 

На этапе выбора средств распространен и" информации необходимо принllТИе реше11н1! о таких 

11араметрах , как охват, частота, сила воздеilствКJI . 

Плевако Т" Плевако Л. 
Латвийский университет (Рига) 

ИНВЕСТИЦИОННЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ ФИРМЫ 

При инвесистировании фирмы определяются инвестиционные цели, на основании которых 

осущест11ляется последовательное вложение финансовых и нефннансовЬlх средств . Иерарх11я инве

стицио11ных целей может быть определена в следующем порядке: 

1. Прибыльность инвестиционного мероприяти• (норма прибыли 11а еди11ицу ин11естнцнй); 

2. Предnолаrаемыii рост торrовоrо оборота фирмы и доля контролируемого рынка ; 

3. Поддержание высокоА репутации фирмы среди потребителей и сохранение контролируемой 

доли рынка; 

4. Достижение высокого уровня прои.зводительности труда на фирме; 

5. Ожидаемый объем nроизводСТ11З новой продукции на фирме; 

6. Освоен не фирмой новых видов деятелыtости . 

Проведение инвестиционного анализа фирмы осуществляется с различных точек зрения . 

С точки зрения владельцев фирмы основой анализа являются : 

1. Расчеты прибыльности (ставки доходности собственного и акционерного капитала; ко:>ффи-

цис 11т чистого дохода на акцию; поток денежных средств на акцию); 

2. Распределение прибыли (дивиденды на акцию; текущая доходность) . 

С точки зрения ме11еджмента фирмы аиализируютс.11: 

1. производственна.11 деятельность (коэффициент экс1~луатационных затрат; коэффициент при

быльности r1роизводственноll деятельности; уровень рентабельности); 

2. Управле11ие ресурсами (оборачиваемость активов н длительность нх оборота ; управлен11е 

оборот11ым ка11италом ; оборачиваемость товарно-материальных запасов; 
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