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ОЦЕНКА КАЧЕСТВА ВТОРИЧНЫХ 
КОМПОЗИЦИОННЫХ МАТЕРИАЛОВ НА ОСНОВЕ 

ОТХОДОВ КОЖЕВЕННО-ОБУВНОГО ПРОИЗВОДСТВА

Основная ф ункция обуви состоит в том, чтобы защ ищ ать ноги че­
ловека от воздействий неблагоприятны х внеш них факторов (влаги, 
загрязнения, низких и вы соких температур, электрических зарядов 
и др.). Требования, предъявляем ы е к  м атериалам  для низа обуви, обус­
ловлены назначением обуви, слож ны м и условиями эксплуатации и их 
различиям и в зависимости от сезона носки, клим атических особеннос­
тей и других факторов.

Одним из основных факторов, определяю щ им и формирующ им 
свойства и ассортимент обуви, являю тся исходные материалы . В насто­
ящее время для производства деталей низа обуви ш ироко использую т 
синтетические м атериалы  с высокими показателям и ф изико-м ехани­
ческих свойств.

С интетические полимеры для низа обуви могут быть термопластич­
ными и термореактивны ми. К первым относятся поливинилхлорид и 
его смеси, термоэластопласты  и сополимер этилена и винилацетата, ко 
вторым — пенополиуретаны и вулканизую щ иеся каучуки .

С целью расш ирения ассортимента прим еняемы х м атериалов для 
низа обуви и переработки отходов производства предложен термомеха­
нический метод утилизации , заклю чаю щ ийся в измельчении отходов и 
последующей обработке на шнековом экструдере при температуре 
130— 170 °С и придании смеси определенного профиля.

Д ля изготовления вторичных композиционны х материалов с задан­
ным спектром потребительских свойств было принято реш ение иссле­
довать влияние содерж ания отходов натуральной кож и , искусственной 
кож и с ПВХ покры тием в полиуретановой композиции и кратности пе­
реработки смеси. В качестве сравниваемого м атериала предложен м ате­
риал, получаемый на предприятии СООО «Марко» на термопластавто- 
матах из отходов пенополиуретана дл я  изготовления пластин для ре­
монта обуви (в качестве проф илактики).

И сследования полученны х вторичных композиционны х м атериа­
лов проводились в условиях лаборатории кафедры  «Стандартизация» 
ВГТУ с целью определения значений следую щ их показателей: плот­
ность, условная прочность при растяж ении , относительное удлинение 
при разры ве, остаточная деформ ация после разры ва, твердость, ж ест­
кость. А нализ полученных результатов исследования показы вает, что с 
увеличением кратности переработки наблю дается сниж ение значений 
таких  показателей , к ак  условная прочность при растяж ении , относи­
тельное удлинение при разры ве и твердость. Одновременно наблюдает­
ся увеличение ж есткости вторичных композиционны х материалов.
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Введение в полиуретановую  композицию  отходов искусственны х kojr 
ПВХ покры тием  приводит к  получению  вторичного композиционного 
м атериала с более низким и  значениям и таки х  показателей , к ак  услов 
ная прочность при растяж ении , твердость по сравнению  с материалами 
из отходов ПУ и натуральной кож и .

По результатам  оценки показателей  качества исследуемых вторич­
ны х композиционны х м атериалов было установлено, что их можно 
прим енять в качестве подош венных м атериалов для производства до­
м аш ней обуви, а такж е для ремонта деталей низа (подметки, наклад­
ки). В качестве реком ендаций, направленны х на расш ирение области 
прим енения вторичны х ком позиционны х материалов, необходимо про­
вести ряд исследований по изучению  их устойчивости к истиранию  и 
многократны м изгибам.
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МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ РЫНКА 
ПОТРЕБИТЕЛЕЙ ХЛЕБОБУЛОЧНЫХ ИЗДЕЛИЙ

К ак  показы ваю т исследования, ры нок хлебобулочных изделий не­
однороден, здесь есть свои предпочтения и особенности. Н аправление 
развития ры нка хлебобулочных изделий и трансф орм ация модели пи­
тан и я являю тся отправной точкой м ониторинга потребительских пред­
почтений. Д л я  получения объективной оценки нами было опрошено 
достаточное количество респондентов, представляю щ их исследуемые 
слои населения, различаю щ ихся но полу, возрасту, социальному стату­
су, образованию . Это позволило сегментировать потребителей и учесть 
их пож елания при разработке и соверш енствовании продукции.

О тдельными вопросами исследовались основные ф акторы , опреде­
ляю щ ие выбор потребителя, проблемы в системе дистрибуции, а такж е 
потенциал ры нка. В аж ны м  вопросом, присутствую щ им  в анкете, яв л я ­
лось определение структуры  и доли ры нка товаров-заменителей.

В результате анализа полученны х ответов установлены изменения 
на ры нке хлебобулочных изделий, которы е обусловлены причинами 
к ак  структурального, так  и конъю нктурного характера. Проведенные 
исследования позволяю т сделать следую щ ие выводы и предлож ения:

• потребители предпочитаю т хлеб небольш ого развеса (до 0,5 кг), 
т.е. они готовы покупать хлеб чащ е, чтобы он не черствел;

• потребителей устраивает ассортимент хлеба, представленны й в 
розничной торговой сети, однако было отмечено отсутствие выбора хле­
ба после 19 ч;

• основная масса потребителей покупает хлеб 1 раз в 2—3 дня;
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