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Реферат.  Дизайн одежды – одно из важнейших направлений дизайн-деятельности. Дан-

ная коллекция молодѐжной одежды актуальна в современном мире как с точки зрения 

модных тенденций, так и с точки зрения востребованности, удобства, комфорта данного 

ассортимента.          

Дизайн одежды ‒ это проектирование одежды как одного из элементов предметной сре-

ды. Объектом проектирования могут являться как единичные изделия, так и ансамбль, ком-

плект и коллекция. 

Авторские коллекции выражают творческую концепцию дизайнера. Авторскими кол-

лекциями являются коллекции высокой моды и коллекции «прет-а-порте», созданные из-

вестными модельерами, предназначенные для индивидуального клиента или массового по-

требителя, а также коллекции, созданные для демонстрации на международных выставках и 

ярмарках, на презентациях, для участия в творческих конкурсах. Проектирование авторской 

коллекции имеет свою свой алгоритм. Прежде чем создать эскизы, определяют концепцию 

коллекции, ассортимент, сырье, назначение моделей и всей коллекции. 

Первый этап: разрабатываются серии эскизов моделей будущей коллекции в соответ-

ствии с выбранной цветовой гаммой и конкретными материалами, определяют ведущий си-

луэт и стиль коллекции.  

Второй этап: планирование коллекции, определяют требуемое количество моделей в 

коллекции, проводят предварительный отбор эскизов, которые затем будут воплощены в 

материале.  
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Третий этап: создание моделей, т.е. на основании эскиза модели создают муляж из тка-

ни, на котором проверяется конструкция модели, вносятся исправления и коррективы. Кон-

струкцию модели создают чаще всего методом конструктивного моделирования, когда мо-

делируют чертѐж уже существующих базовых моделей и в него вносят модельные особен-

ности. Затем модель отдаѐтся на пошив.  

Четвѐртый этап: отбор моделей.  

Пятый этап: создание лекал.  

Шестой этап: пошив серии моделей коллекции. 

Седьмой этап: реклама коллекции.  

В современном дизайне одежды для поиска новых форм и цветовых решений в качестве 

источников используется всѐ, что ранее казалось абсолютно не допустимым или и вовсе 

ещѐ не было создано. Свою роль в этом сыграл стремительный технический и технологиче-

ский прогресс, раскрепощение и либерализация общественных взглядов, мнений, систем 

поведения. Важно не забывать про специфику дизайна одежды, а именно то, что костюм 

находится в непосредственном контакте с человеческим телом, воспринимается не только 

субъективно, но и объективно – окружающими его людьми, является неотъемлемой частью 

предметно-пространственной среды. В связи с этим на дизайнера ложится колоссальная от-

ветственная задача, заключающаяся в проектировании одежды не только с точки зрения еѐ 

функциональности и эргономичности, но и с учѐтом еѐ утилитарных и воспитательных 

функций. Дизайнеру одежды необходимо найти яркое образное решение, связав между со-

бой цвет, форму, фактуру и назначение костюма. Тема проектирования ‒ молодѐжная одеж-

да с монорапортным рисунком. Еѐ актуальность заключается в том, что социальная группа 

«молодѐжь» охватывает достаточно широкие возрастные категории. Следовательно, для 

молодѐжи будут востребованными самые разнообразные тенденции в мире моды, направ-

ления, веяния и другие знаковые культурные аспекты. Костюм молодых людей можно рас-

сматривать не только как объект дизайн-проектирования, но и как произведение декоратив-

но-прикладного искусства, так как он заключает в себе  всѐ разнообразие цвета, символики 

и различных поп-тенденций, одинаково популярных во многих странах. Творческим источ-

ником для создания коллекции послужили работы студента-дизайнера из Сантьяго, Чили 

Holly Jolley. Она завоевала большую аудиторию благодаря своим милым и кажущимся, на 

первый взгляд, простым работам, посвящѐнным молодым девушкам, женщинам, влюблѐн-

ным. Многие европейские компании печатают еѐ рисунки на подарочных упаковках, блок-

нотах, так же в детских книгах и женских глянцах. Помимо этого, она иллюстрировала кни-

гу Charlotte Bronte «Джейн Эйр». В еѐ работах яркая и в то же время мягкая  цветовая па-

литра, простые и понятные темы изображений, но всегда дополненные необычными дета-

лями, такими как кот на голове женщины, или собаки в сапогах и в короне. Игривые образы 

делают еѐ работы красивыми и причудливыми. 

Практическая значимость работы заключается в том, что данная коллекция молодѐжной 

одежды актуальна в современном мире как с точки зрения модных тенденций, так и с точки 

зрения востребованности, удобства, комфорта данного ассортимента. Разработанные моде-

ли предназначены для творческих, ярких и активных девушек, которые не намерены менять 

тинейджерские увлечения на более «серьѐзные и взрослые», так как уже нашли себя в них, 

и возраст для них не имеет никакого значения. Костюм для молодѐжи как произведение ис-

кусства выполняет, в первую очередь, эстетическую и воспитательную функции, прививая 

художественный вкус, самостоятельность в выборе собственного стиля – в одежде и в жиз-

ни. 

Для убедительной подачи коллекции были сделаны fashion-фотографии. Их используют 

для повышения лояльности клиентов к бренду, повышения уровня продаж линий одежды, 

косметики или аксессуаров, для информирования клиентов о новинках моды. Главной це-

лью работы fashion-фотографов является создание несуществующей идеологии, навязыва-

ние ценностей зрителю и привлечение внимания к миру моды. Без фотографии не станет и 

самого понятия «мода», она строится на кадрах, картинках и постановочных снимках. Даже 

модные показы посещают единицы, а остальные узнают о тенденциях и новых коллекциях 

со страниц журналов или на сайтах. 
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У fashion-фотографии за долгие годы выделились особенности и правила, отличающие 

ее от других жанров. Можно выделить главные из них: 

– фотография fashion-стиля является определенной вехой эпохи, она должна нести

настроение толпы, определять направление развития культуры и общества, воплощать иде-

ал времени и фиксировать неповторимую атмосферу и скрытые желания; 

– свет в имиджевой съемке играет одну из главных ролей, с его помощью строится ин-

трига фотографии, диалог фотографа и зрителя. Поэтому новичкам будет сложно в этой ин-

дустрии без теоретических основ композиции, расстановки источников света и знаний о 

колористике; 

– по постановке модели, одежде и деталям можно понять смысл и внутренний посыл фо-

тографии. Рекламные кадры призывают купить продукт. Информационная фотография даст 

вам полную картину происходящего. 

У fashion-фотографии есть несколько направлений, они схожи между собой наличием 

модели и одеждой, но имеют некоторые отличия в стилистике, настроении, месте съѐмки и 

назначении снимков. 

Направления fashion-фотографии подразделяются на: 

– съѐмки на показах дизайнеров – fashion-show. Они хороши тем, что их не нужно орга-

низовывать. Нужна только техника, хорошая оптика, правильный свет и «прямые руки» фо-

тографа. Это кадры с подиума, где модели показывают готовый образ зрителю. 

– cъѐмки на улице (street-style). Фотографии могут быть постановочные или спонтанные.

Фотограф может создавать образ полностью и снимать модель на улице или просто ходить 

по городу и искать стильных людей; 

– коммерческие или каталожные фотографии. Здесь стилисты создают полные образы

для размещения их в каталогах одежды или аксессуаров. Снимается чаще всего в циклораме 

или на белом фоне, чтоб максимально показать товар и детали; 

– still-life или съемка одежды без моделей. «Стильный look», размещается в журнале или

в сети, часто с подписью «надели бы?» Акцент тут сделан на фактуре вещей, идеи и настро-

ения нет. Снимаются still-life на белом фоне, что позволяет сильно экономить на моделях, 

макияже и фонах для съѐмки. 

Как и вся индустрия моды, fashion-фотография имеет свои тенденции, акценты. Напри-

мер, смазанные линии в макияже, нарочитые грубые дефекты. К примеру, яркая помада, 

смазанная на щеки или потѐкшая тушь привлекут внимание к снимку, создадут настроение 

хаоса и беспорядка. Если правильно расставить акценты, можно создать дух бунтарства на 

фотографии. Очень часто fashion-фотографы используют в своих работах маски. В модель-

ном бизнесе и fashion-фотографии на показ выставляется личность и внутренний мир моде-

ли. Маски закрывают лица, создавая протест персонализации модных направлений. Они 

могут частично прятать голову или полностью, могут оставлять открытыми некоторые 

участки, подчѐркивая их важность. 

Рисунок 1 – Графическая серия коллекции молодежной одежды 

с монорапортным рисунком 

При проведении тщательного анализа каждой модели, выполненной в материале, пред-

ставлены и разобраны пути решения тех или иных художественно-композиционных задач. 

По итогам проведѐнного анализа коллекции, а также графической части, можно отметить 

актуальность темы проекта, новизну используемых художественно-технологических приѐ-

мов, а также соответствие модным тенденциям молодѐжных комплектов. 




