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Реферат. В статье рассмотрено использование анимационных образов в рекламных 
роликах различных категорий товаров. Выделены категории товаров, в которых 
наиболее часто используется анимационный образ в 2016 году. 

 

Ключевые слова: анимационный образ, анимационные образы 2016 г., рекламный образ, 
рекламный ролик, образ в рекламе, товарные категории, тренды в рекламе. 

 

В настоящее время рекламные ролики все чаще привлекают наше внимание и  
становятся все более запоминающимися. Во многом это достигается за счет использования 
анимационных образов в рекламе. Развитие компьютерных технологий  позволяет 
использовать анимационные образы в рекламе так же эффективно, как и живых людей, с 
одной лишь разницей – рекламодатель самостоятельно может наделить героя всеми 
необходимыми характеристиками. Порой необязательно придумывать какой-то новый 
образ, стоит лишь подобрать подходящего героя детства, образ которого уже наделен 
всеми необходимыми для рекламы товара качествами. Любимые герои детства, 
выдуманные персонажи, оживший товар, мультипликационные образы – все они оживают в 
рекламных роликах благодаря анимации и делают рекламу более привлекательной, 
интересной и запоминающейся.  

Анимация привлекает внимание детей и взрослых: использование данных образов 
возможно не только в рекламе детских товаров, но и в рекламных роликах разных групп 
товаров. Современная тема символа, знака и образа разрабатывается в научных 
исследованиях Макаровой  Т. Л. и в базе данных Макаровой Т. Л. и Макарова С. Л. по 
образам и символам в рекламе и графическом дизайне [1–4]. Актуальны статьи об 
анимационных образах Терентьевой Е. В. и Корнеевой Е. Н., Амансхатова С. Б., Смолянова 
Г. Г., Кошляковой М. О., Зимена С. и Бротта А., Водички Д. С. [5–10], но образ персонажа 
еще не исследован с точки зрения его использования в сюжетах рекламных роликов. 

Цель работы: анализ анимационных образов в рекламных роликах разных групп товаров 
за 2016 год. Методы исследования: художественно-конструкторский анализ, принципы 
формально-композиционного анализа; системный подход; эмпирические методы: 
наблюдение, сравнение; для обработки данных – методы теории вероятностей и 
математической статистики. Были проанализированы следующие рекламные ролики:  

Kinder. «Профессии»; McDonalds. «Монополия в Макдональдс»; Kinder Pingui. «День 
Рождения мамы»; M&M's. «Беглецы»; Простоквашино. «Сметана термостатная»; Nesquik. 
«Завтрак Супергероев»; Duracell. «Turbo Max»; Аципол. «Живые бактерии»; Отривин. 
«Комплекс против 4 симптомов простуды»; Любятово (крекеры). «Вкусные чудеса 
случаются!»; Fanta Hello. «Цитрус удивляет»; Барни ‒ «Запусти ракету в космос!» 

В результате анализа иконического материала рекламных роликов 2016 г. были 
выявлены и классифицированы следующие образы: Оживший товар; мультипликационный 
образ; герои детства. 

Обозначены категории товаров, в рекламных роликах которых встречаются 
анимационные образы: кондитерские изделия; продукты быстрого питания; молочные 
продукты; сухие завтраки; батарейки, элементы питания; лекарственные средства; напитки. 
В результате исследования иконического материала разработана таблица 1 с примерами 
анимационных образов в рекламных роликах по разным товарным категориям за 2016 год. 
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Таблица 1 ‒ Примеры анимационных образов в рекламных роликах по разным товарным 
категориям за 2016 год 

Кадр из рекламного ролика Название, сюжет, персонаж 
1 2 

 

Название: Kinder «Профессии». 
 Образ: оживший товар. 

Товарная категория: кондитерские изделия         
для детей 

 

Название: McDonalds. «Монополия в 
Макдональдс». 

Образ: мультипликационный. 
Товарная категория: продукты быстрого питания 

 

Название: Kinder Pingui. «День Рождения мамы». 
Образ: мультипликационный. 

Товарная категория: кондитерские изделия 
для детей 

 

Название: M&M's. «Беглецы». 
Образ: оживший товар. 

Товарная категория: кондитерские изделия 

 

Название: Простоквашино. «Сметана 
термостатная». 

Образ: герои детства. 
Товарная категория: молочные продукты 

 

Название: Nesquik. 
«Завтрак Супергероев». 

Образ: мультипликационный образ. 
Товарная категория: сухие завтраки для детей. 

 

Название: Duracell. 
«Turbo Max». 

Образ: мультипликационный образ. 
Товарная категория: батарейки, элементы питания 

 

Название: Аципол. 
«Живые бактерии». 

Образ: мультипликационный образ. 
Товарная категория: лекарственное средство 

 

Название: Fanta Hello. «Цитрус удивляет». 
Образ: мультипликационный образ. 

Товарная категория: напитки 

 

Название: Отривин. «Комплекс против 
четырех симптомов простуды». 

Образ: мультипликационный образ. 
Товарная категория: лекарственное средство 
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Окончание таблицы 1 
1 2 

 

Название: Любятово (крекеры).»Вкусные чудеса 
случаются!». 

Образ: оживший товар. 
Товарная категория: кондитерские изделия 

(крекеры) 

 

Название: «Барни - Запусти ракету в космос!». 
Образ: мультипликационный образ. 

Товарная категория: кондитерские изделия 
для детей 

 
Вывод: в рекламных роликах за 2016 год чаще встречаются мультипликационные образы 

и образы ожившего товара. Проанализирован иконический материал по разным товарным 
категориям и сделан вывод о том, что анимационные образы в рекламных роликах 2016 г. 
наиболее часто встречаются в такой группе товаров, как продукты питания. 
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Реферат. В статье рассмотрены особенности формирования концепции бренда 
одежды, значение позиционирования, как основополагающего элемента успеха бренда на 
рынке одежды, а так же понятие уникального торгового предложения. 
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