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Реферат. Представлены результаты опроса производителей, продавцов и покупателей 

классических мужских костюмов, оценивающих значимость различных характеристик 

этих изделий для принятия решения о покупке. В результате расчета коэффициентов ран-

говой корреляции Кендалла установлено, что фактические предпочтения потребителей 

существенно отличаются от ожиданий производителей (0,52) и представителей торговли 

(0,46). При этом корреляция суждений о предпочтениях покупателей мужских костюмов 

между их производителями и продавцами достаточно высока (0,8). Полученные данные 

свидетельствуют о том, что решающее значение при покупке мужского костюма имеют: 

внешний вид костюма, его посадка на фигуре, дизайн модели, цвет, силуэт, эргономические 

характеристики и качество технологической обработки. При этом как производители, 

так и продавцы значительно недооценивают эксплуатационные характеристики изделий и 

переоценивают такие маркетинговые элементы, как период скидок и консультации про-

давца.  

На глобальном уровне для современных потребителей становится важной мода, не нано-

сящая ущерба окружающей среде, источник изготовления одежды, уникальность своего 

внешнего вида [1]. В большинстве случаев покупка классического мужского костюма пред-

определена профессиональной необходимостью или социальной ситуацией, благодаря воз-

можности подчеркнуть достоинства и скрыть недостатки фигуры, создать образ, отражаю-

щий статусность и мужественность [2]. Внешний вид мужских костюмов сохраняет консер-

вативность на протяжении веков, поэтому силуэт изделий остается одним из важнейших 

аспектов их эстетической оценки [3]. В связи с достаточно низкой вариабельностью внеш-

ней формы и стиля мужских костюмов ощущение фактуры ткани, обусловленной большим 

разнообразием переплетений, яркости и насыщенности цветовых решений, играет важную 

роль для потребителей [4]. В ранее проведенных исследованиях отмечено, что на востребо-

ванность мужских костюмов оказывают влияние силуэт, цвет, стоимость, соответствие 

назначению и качество технологической обработки [5], актуальность моделей и их соответ-

ствие модным тенденциям [6, 7], комфортность посадки [8] и ее корректировка при покупке 

[9]. С развитием интернет-технологий, доступностью всѐ более широкого выбора одежды 

для производителя особенно актуально достоверно знать об ожиданиях и потребностях по-

купателей в своѐм сегменте рынка.  

Целью исследования является ранжирование факторов, определяющих выбор мужского 

костюма с позиции потребителей, производителей и представителей торговли, для обосно-

ванного формирования промышленной коллекции швейного предприятия. 

Организация исследования. Проведен опрос в трех группах респондентов по разработан-

ной анкете, содержащей перечень характеристик мужских классических костюмов, которым 

предложено дать оценку, лучше всего отражающую суждение испытуемого о значимости 

этих характеристик при покупке костюма, исходя из своего основного статуса как его по-

требителя, или производителя, или продавца по пятибалльной шкале. В группу «производи-

телей» вошли 130 сотрудников российских и зарубежных компаний, производящих муж-
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скую одежду; в группу «продавцов» ‒ 130 сотрудников магазинов, отделов оптовой и роз-

ничной торговли мужской одеждой; в группу потребителей – 130 посетителей магазинов 

мужской одежды. Все ответы разделены по признаку статуса респондентов: потребитель, 

производитель, представитель торговли, в каждой группе рассчитаны средние значения от-

ветов и ранжированы в порядке убывания. Для определения взаимосвязи между оценками 

свойств костюмов в разных группах рассчитаны коэффициенты ранговых корреляций Кен-

далла, которые показывают, насколько совпадает значимость фактора для каждой группы 

респондентов. 

Результаты и их обсуждение. 

В результате статистической обработки экспериментальных данных проведена сортиров-

ка факторов по значимости и присвоен ранг в соответствии с порядком расположения фак-

торов для каждой группы респондентов (табл. 1). Установлено, что мнение потребителей 

существенно отличается от мнений производителей и продавцов, хотя можно отметить 

наличие не очень сильной корреляции ‒ с производителями 0,52, а с представителями тор-

говли – 0,46. При этом корреляция суждений о предпочтениях покупателей мужских ко-

стюмов между их производителями и продавцами достаточно высока (0,8). 

Таблица 1 – Сравнительная оценка относительной значимости характеристик 

классических мужских костюмов разными группами респондентов 

Фактор, оказывающий влияние на 

покупку мужского костюма 

Оценка значимости фактора 

Потребитель Производитель Продавец 

Ранг 

Сред-

ний 

балл 

Ранг 

Сред-

ний 

балл 

Ранг 

Сред-

ний 

балл 

Качество посадки на фигуре 1 4,62 1 4,68 1 4,48 

Удобство выполнения движений 2 4,45 2 4,48 3 4,31 

Дизайн модели 3 4,1 6 3,82 7 3,77 

Качество обработки изделия 4 4,08 4 4,24 4 4,2 

Силуэт 5 4,04 12 3,52 12 3,48 

Комфортность ощущений 6 4 16 3,15 16 3,15 

Цвет 7 3,92 8 3,69 8 3,65 

Удобство в эксплуатации 8 3,86 21 2,82 27 2,81 

Цена 9 3,84 5 4,06 5 4,05 

Тактильное восприятие ткани 10 3,73 10 3,61 11 3,55 

Несминаемость 11 3,65 23 2,76 17 3,04 

Дизайн ткани 12 3,65 13 3,44 14 3,44 

Фактура ткани 13 3,61 18 2,94 20 3,00 

Период скидок 14 3,54 3 4,31 2 4,33 

Износостойкость изделия 15 3,45 19 2,9 24 2,88 

Экологичность материала 16 3,42 11 3,6 6 3,8 

Волокнистый состав ткани 17 3,27 14 3,24 15 3,41 

Возможности подгонки по фигуре 18 3,23 17 3,06 13 3,45 

Вес изделия 19 2,88 28 2,13 28 2,36 

Консультация продавца 20 2,85 9 3,62 9 3,62 

Торговая марка 21 2,76 6 3,73 10 3,59 

Страна производитель 22 2,72 15 3,18 19 3,02 

Полученные данные свидетельствуют о том, что решающее значение при покупке муж-

ского костюма имеют качество посадки на фигуре, удобство в динамике, дизайн, силуэт и 

цвет модели, качество технологической обработки и гигиенические свойства изделия. При 

этом как производители, так и продавцы недооценивают эксплуатационные характеристики 

изделий и переоценивают маркетинговые элементы, такие как период скидок, консультацию 

продавца и торговую марку. Согласно экспериментальным данным производители адекват-

но высоко ценят качество посадки и удобство выполнения движений в одежде, но недоста-
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точно внимания уделяют дизайнерскому и силуэтному решению моделей, легкости и изно-

состойкости изделия, несминаемости используемой ткани.  

Понимание ожиданий потребителей помогает производителям сформировать востребо-

ванную сезонную коллекцию, акцентировать внимание покупателей именно на тех характе-

ристиках мужских костюмов, которые наиболее важны для них. Более полное и быстрое 

удовлетворение потребительского спроса способствует росту продаж продукции отече-

ственных предприятий и соответственно повышению эффективности швейного производ-

ства. 
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Реферат. Влияние монографических плакатов на культурную жизнь общества, его цен-

ности, значимость литературы. Современные технологии плаката. 

Плакат – это сведенное в общую визуальную формулу сообщение. Плакат – выражение 

определенных культурных ожиданий, требований времени, идеологий, и все, что он декла-

рирует, всегда отражает культурные и социальные процессы своего времени. По своей при-

роде и функциям плакат есть визуальный посыл, максимально доступный для прочтения и 

понимания. Главная его цель – оперативно и результативно донести конкретную идею-

информацию. При создании плаката выделяется лишь необходимое в изображении, создает-




